Abb. A 1: Schematische Übersicht zur Produktion, Transformation und Nutzung von Ernährungsinformationen
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Quelle: Benterbusch, R., Projekt „Trägeranalyse“, Bundesforschungsanstalt für Ernährung, Institut für Ernährungsökonomie und – soziologie 1993, aktualisiert 1997.





SOZIO ÖKOLNOMISCHE,


SOZIO KULTURELLE SYSTEME








Kollektive Determinanten


(z. B. Klima, Mode, Tradition, 


Verfügbarkeit von Lebensmitteln)





Fachjournalisten, Fachfotografen





Arbeitskreis Kulinarischer Fachjournalisten/Food Editor Club





Verband Deutscher Agrarjournalisten





Medizin- u. gesundheits-


publizistische Vereinigung





Wirtschaftspublizistische Vereinigung





Nutzung








